
 2007/ لسنة  48/ ع13مجلة العلوم الاقتصادية والادارية                                                                                 المجلد

 224 

اصتيداف انضعر كأصبس نتحمٍك تمنٍخ انتكهفخ الدضتيدفخ نهٌحداد 
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 منيدٍخ انجحث

 أًلا0ً مشكهخ انجحث

 ثبنٍب0ً فرضٍخ انجحث

 ثبنثب0ً أهمٍخ انجحث

 راثعب0ً ىدف انجحث

 مدخم في انتضعير/ الدجحث الأًل

 ts & ObjectivesPricing Concepمفيٌو انتضعير ًأىدافو  1-1

197140

1980

Decoste & Sehacer, 1982: 300



 2007/ لسنة  48/ ع13مجلة العلوم الاقتصادية والادارية                                                                                 المجلد

 226 

1997317
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Industry

Hyman, 1997: 180

Competitive Advantage

Ronald & Coviffin, 2000: 58
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 ngThe Factors Affecting on Priciانعٌامم الدؤثرح عهى انتضعير  2-1

0عٌامم انجٍئخ انداخهٍخأًلا0ً 

 أ. الأىداف

 ة. تٌافر الدٌاد الالتصبدٌخ

 ج. انتكنٌنٌخٍب الدضتعمهخ

 د. انتكبنٍف

24National 

Association of Accountants, Report No. 24: 3

 ىـ. الدزٌح انتضٌٌمً ًانعنبصر الدكٌنخ نو
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 ثبنٍب0ً عٌامم انجٍئخ الخبرخٍخ

 أ. انطهت

199059

 ة. انعرض

 ج. ىٍكم انضٌق
Market StructureIndustry Structure

 د. خبنت الدنبفضين

1994

382
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 ىـ. انظرًف الالتصبدٌخ

 الحكٌمٍخ ً. انمٌانين ًانمراراد

Jr, 2001: 
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 عيرالددخم الالتصبدي ًالمحبصبي في انتض/ الدجحث انثبنً

 Pricing at the Economic Theoryانتضعير في اننظرٌخ الالتصبدٌخ  1-2

  Cometition Market –Per Feetأًلا0ً صٌق الدنبفضخ انتبمخ 

Horngren, et. al., 1996: 182

1

1

Source: Houngren, et. al., 1999: 178

 دينار للوحدة

 الحجم بالوحدات
 صفر
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Caabor, 1977: 9

 Monopolistic Competition Marketثبنٍب0ً صٌق الدنبفضخ الاحتكبرٌخ 

Marginal Revenue

Horngren, et. al., 1999: 178Marginal Cost

Lynch & Williamson, 1982: 395

2

2

 

Source: Horngven, et. al., 1999: 179

 دينار للوحدة

 السعر

 صفر
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 Oligopoly Marketثبنثب0ً صٌق منبفضخ انمهخ 

1990224

1989368

1 
2 

 The Monopoly Marketراثعب0ً صٌق الاحتكبر 

211

Equilibrium - Point

 

- 
- 
- 
- 

Mcier, 1983: 19
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 انتضعير انطرق المحبصجٍخ في 2-2

Davis & Harthraves, 2003: 366

1 
2 
3 

Atkinson, et. al,. 1995: 336

Horngren, et. al., 1997: 431

 Cost Pricing-Fullأًلا0ً انتضعير عهى أصبس انكهفخ انكهٍخ 

Ricketts & Caray, 1991: 625

Clautier & Underdowm, 1997: 

479
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Horngren, 1997: 444

1 

2 
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 Variable Cost Pricingثبنٍب0ً انتضعير عهى أصبس انكهفخ الدتغيرح 

1990655

Hilton, 1997: 753
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 Return on Investment Pricingراثعب0ً انتضعير عهى أصبس انعبئد عهى الاصتثمبر 

Clantier & Underdownl, 1997: 483

Houngren, et. al., 2000: 824

3

3
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 الدضتيدف ًأثره في اصتيداف انكهفخ انضعر/ الدجحث انثبنث

 . تعرٌف انكهفخ الدضتيدفخ ًمبرراتهب1

Fessler & Fisher, 1996: 31

Sakuria, 1989: 39

Cooper, 1992: 30

Horvath, 1993: 2

Kato, 1993: 10

1 
2 

3 

Target Price

Horngren, et. al., 1997: 436
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TOYOTA

NISSAN, SONY, NEC

1994

100

888585

75Tanlca, 1993: 7

1 
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3 

4 

 خطٌاد تحدٌد انكهفخ الدضتيدفخ 2-3

Cross-Functional TeamFessler, 2000: 33

Fessler, 1995: 50-59
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4

4

1036

Cooper & Chew, 1996: p.p. 88-97
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2 

3 

Kaplan & Atlcinson, 1998: 228
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Blocher, et. al., 1999: 136
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2 
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4 

Drury, 2000: 892

5 

Hilton, et. al., 2000: 5
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5

 

 

Source: Hilton, et. al., 2000: 566 
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 الدنيدٍخ الدمترحخ/ الدجحث انراثع
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 نمٌذج إصلاذ الدضبر انكهفٌي 2-4

6 
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 دراصخ حبنخ 3-4
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 الاصتنتبخبد ًانتٌصٍبد/ الدجحث الخبمش

 الاصتنتبخبد 1-5
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 انتٌصٍبد 2-5
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 الدصبدر

 أًلا0ً ثبنهغخ انعرثٍخ
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