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استهداف الشعر نأساض لتخكًل تكهًُ التهلفُ المشتهدفُ للىحدات 

 الاقتصاديُ العاملُ في بًئُ الأعنال الحديجُ
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 مههجًُ البخح

 أولًا: مظهلُ البخح

 ثانًاً: فرضًُ البخح

 ثالجاً: أهنًُ البخح

 رابعاً: هدف البخح

 مدخل في التشعير/ المبخح الأول

 ts & ObjectivesPricing Concepمفهىم التشعير وأهدافه  1-1

197140

1980

Decoste & Sehacer, 1982: 300
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1997317

1997160

                                                           
Industry

Hyman, 1997: 180

Competitive Advantage

Ronald & Coviffin, 2000: 58
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 ngThe Factors Affecting on Priciالعىامل المؤثرَ علِ التشعير  2-1

:عىامل البًئُ الداخلًُأولًا: 

 أ. الأهداف

 ب. تىافر المىاد الاقتصاديُ

 ج. التههىلىجًا المشتعنلُ

 د. التهالًف

24National 

Association of Accountants, Report No. 24: 3

 هـ. المزيج التشىيكٌ والعهاصر المهىنُ له
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 ثانًاً: عىامل البًئُ الخارجًُ

 أ. الطلب

199059

 ب. العرض

 ج. هًهل الشىم
Market StructureIndustry Structure

 د. جانب المهافشين
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 هـ. الظروف الاقتصاديُ

 الحهىمًُ و. الكىانين والكرارات

Jr, 2001: 

176
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 عيرالمدخل الاقتصادٍ والمحاسبي في التش/ المبخح الجانٌ

 Pricing at the Economic Theoryالتشعير في الهظريُ الاقتصاديُ  1-2

  Cometition Market –Per Feetأولًا: سىم المهافشُ التامُ 

Horngren, et. al., 1996: 182

1

1

Source: Houngren, et. al., 1999: 178
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Caabor, 1977: 9

 Monopolistic Competition Marketثانًاً: سىم المهافشُ الاحتهاريُ 

Marginal Revenue

Horngren, et. al., 1999: 178Marginal Cost

Lynch & Williamson, 1982: 395

2

2

 

Source: Horngven, et. al., 1999: 179
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 Oligopoly Marketثالجاً: سىم مهافشُ الكلُ 

1990224

1989368
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 The Monopoly Marketرابعاً: سىم الاحتهار 

211

Equilibrium - Point
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- 
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Mcier, 1983: 19
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 التشعير الطرم المحاسبًُ في 2-2

Davis & Harthraves, 2003: 366

1 
2 
3 

Atkinson, et. al,. 1995: 336

Horngren, et. al., 1997: 431

 Cost Pricing-Fullأولًا: التشعير علِ أساض الهلفُ الهلًُ 

Ricketts & Caray, 1991: 625

Clautier & Underdowm, 1997: 

479



 2007/ لسنة  48/ ع13مجلة العلوم الاقتصادية والادارية                                                                                 المجلد

234 

Horngren, 1997: 444
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 Variable Cost Pricingثانًاً: التشعير علِ أساض الهلفُ المتغيرَ 

1990655

Hilton, 1997: 753
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 Return on Investment Pricingرابعاً: التشعير علِ أساض العائد علِ الاستجنار 

Clantier & Underdownl, 1997: 483

Houngren, et. al., 2000: 824
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 المشتهدف وأثره في استهداف الهلفُ الشعر/ المبخح الجالح

 . تعريف الهلفُ المشتهدفُ ومبرراتها1

Fessler & Fisher, 1996: 31

Sakuria, 1989: 39

Cooper, 1992: 30

Horvath, 1993: 2

Kato, 1993: 10

1 
2 

3 

Target Price

Horngren, et. al., 1997: 436
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TOYOTA

NISSAN, SONY, NEC

1994

100

888585

75Tanlca, 1993: 7
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 خطىات تحديد الهلفُ المشتهدفُ 2-3

Cross-Functional TeamFessler, 2000: 33

Fessler, 1995: 50-59
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4

4

1036

Cooper & Chew, 1996: p.p. 88-97
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Kaplan & Atlcinson, 1998: 228
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Blocher, et. al., 1999: 136
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Drury, 2000: 892
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Hilton, et. al., 2000: 5
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Source: Hilton, et. al., 2000: 566
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 المههجًُ المكترحُ/ المبخح الرابع
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 نمىذج إصلاح المشار الهلفىٍ 2-4

6 



 2007/ لسنة  48/ ع13مجلة العلوم الاقتصادية والادارية                                                                                 المجلد

243 



 2007/ لسنة  48/ ع13مجلة العلوم الاقتصادية والادارية                                                                                 المجلد

244 

 دراسُ حالُ 3-4
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 الاستهتاجات والتىصًات/ المبخح الخامص

 الاستهتاجات 1-5
1 

2 

3 

4 

5 

 التىصًات 2-5
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 المصادر
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