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 سلىك السائح ودوره في تحذيذ النمط السياحي

 المقذمت

 منهجيت البحث /  الأولالمبحث 

 مشكلت البحث -اولا0

3 
 

7 
 

1 
 

8 

 

 هذف البحث -ثانيا 0

3  
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7  

1  

 اهميت البحث -0ثالثا

3  

7 
 

1  

 البحث أسلىب -رابعا0

3  

7  

1 

 سلىكيت السائح/ المبحث الثاني 

 تعريف السلىك  -اولا0

3  EROL: 2003.69) 

7 

83713==1 

1 
79113==: 
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 السلىكيت الأنماط -ثانيا 0

 

.  

700:

:  

 

 :  

 

 (.....made in ).  

 

. 

:  

 (DISC). ....  

 D (Demanding customer):  

.  

 I (Influential customer):  

.  

 S (Steady customer):  

.  

 C (complaint customer):  

 

. ...

 اث التي تفسر السلىكيالنظر -ثالثا 

 (al theoryinstinctuالنظريت الغريزيت ) .3

magdoglfroudmagdogl

mcdougoll:1945.324
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7;713=<8

froud

froud

froud:1969.268

Ethological Theory النظريت الايثىلىجيت 7

Aradary

7113=<9

 (SOCIAL LEARNING THEORYنظريت التعلم الاجتماعي ) .1

Gupta:1999.10-17

MODALING1:;17000

pandura:1973.18

7:813=<;

Colman:1981.625

 . النظريت الاقتصاديت لسلىك السائح8
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3

7

1

8

9

 السلىك السياحي -رابعا0

=113=;7

;13==;

(lazareg:1976.311)
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3==0

<13==0

878

 خامساَ 0 المؤثراث  النفسيت في سلىك السائح

 عالذواف -3

 الإدراك  -7

194:1999:kotler

39;17008

7008311
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 التعلم  -1

 التعرف  -8

www.islammm.co

 الشخصيت -9

7917003

(     www.islammm.co m

3=9=

http://www.islammm.co/
http://www.islammm.co/
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3=;8

<817003

 

 غير مألوف

ىذا التصنيف يحافظ عمى  * الافتقار الى المجازفة، السائح في مألوف
 بيئتو وسموكو خلال الرحمة.

* يميل السائح الى شراء رحمة سياحية متكاممة من مكتب 
 سياحي رسمي.

* السائح ىنا لايختمط او يتفاعل مع ثقافات البمد المضيف ما 
 ندر.

 سياحية منفردة أفواج

مشايو لمتصنيف اعلاه . الا ان السائح ىنا يتمتع بدرجة اكبر 
المرونة والخيار الشخصي. تبقى الرحمة منظمة من قبل من 

المكتب السياحي رسمي الا ان بيئة السائح قد تحجبو عن 
 الاختلاط ببيئو البمد المضيف.

 المكتشف

يقوم السائح بالحجز بشكل مستقل. السائح يبحث عن ايواء 
 مريح ووسائط نقل جيدة. المكتشف ىنا ييجر بيئتو المحمية

 عن بيئة جديدة يتفاعل معيا بارتياح احيانا ليبحث

 السائح العالم

سائح لايعرف السكون وينبذ النمطية .يتفاعل مع ثقافة 
البمد المضيف بشكل حميمي. لايحمل مفكرة سفر ،دائم 

 الترحال ويحب المجازفة . مستقل

سياحة منظمة عمى 
اسس رسمية ، تدار 

من قبل صناعة 
السياحة )منظمي 
 الرحلات ، وكلاء

السفر ، الفنادق ، 
 منظمي النقل ... الخ(

سياحة غير 
منظمة  

،السائح يحجز 
بشكل منفرد  

الا في الحالات 
 الاستثنائية

 أفواج سياحية منظمة

 ( 817003>المصدر < العلاق والطائي <

 سلوك السائح
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 السياحت المالىفت اولا 0

 
 

 
10 

 
 

 
 

 السياحت غير المالىفت 0 0ثانيا

3 
 

7  

1 
 

8  

9 
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 الانماط السياحيت /المبحث الثالث 

 الانماط السياحيت -ولا0 ا

7113==8

9713==;

 تقسيم السياحت وفقا للغرض 0 -
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 تقسيم السياحت وفقا للعذد 0 -ثانيا0
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 تقسيم السياحت وفقا للعمر0 -ثالثا 0
  

  

  

  

 وفقا لمذة الاقامت 0 تقسيم السياحت  -رابعا 0
  

  

  

 تقسيم السياحت وفقا للنطاق الجغرافي0 -خامسا0
  

  

 تقسيم السياحت وفقا للجنسيت 0 -سادسا 0
  

  

  

 تقسيم السياحت وفقا للغرض0 سابعا0

30<700:
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 الخذماث الذاعمت للنشاط السياحي   -ثانيا0
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3  

  

  

  

  

 
7 

1  

8 
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 دور الاطر البشريت في صناعت السياحت -الثا0 ث

7:<17008

131999 Brackenbury & Zoreda

 

  

   

حالسائ
 ح
 

 

 

 

7717000 
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6-101990Melia International Hotel

3

7

1

8

9

:

;

<

=

30

33

37

 الاستنتاجاث والتىصياث/ المبحث الرابع

 لاستنتاجاثاولا0ا
3 

 

7 

 

1 

 

8 
 

9 

 

: 
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; 

 

 التىصياث ثانيا0

3 

 

7 

 

1 

 

8 

 

9 
 

: 

 

; 

 

 المصادر0
3 3=<; 

7 
700: 

1 
3=<9 

8 3==0 

9 
3=;7 

: 31<1=39700: 

; 7008 

< 7000 

= 3==8 
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30 7003 

33

9

:33==03==03=;9

12

3==1 

139

7000 

33 33==: 

37 3==;

31 
38 73=<9 

39 37008 

3: 7000 

3; 
3=<8 
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